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STRATESKA OPREDELJENJA SRBIJE U DOMENU RURALNOG
RAZVOJA - PROIZVODNJA | MARKETING TRADICIONALNE HRA  NE

Zaklina Stojanovi¢™®

Galjina Ognjanov”

Rezime: U ovom radu se polazi odinjenice da je pow&anje ponude
proizvoda sa za&tenim geografskim poreklom bitno opredeljenje ruogin
razvoja Srbije. U marketinSkom smislu, predstadjéstraZivanje treba da
ukaze na mogtnosti unapréenja konkurentnosti individualnih preduzetnika,
tj. mikro, malih i srednjih preduza - proizva@iaca tradicionalne hrane, kroz
upoznavanje sa percepcijom i stavovima potfaSal Srbiji. Rezultati
sprovedene ankete na terenu (na 200 ispitanika)Séemi su u analizi
percepcija i stavova potroda o nainu proizvodnje tradicionalnih
proizvoda i zndaju geografskog porekla, u jednom urbanom (Beogrtiad)
jednom ruralnom podrwju (Zajefar). Na osnovu toga, date su preporuke za
unaprefenje nastupa proizviaca tradicionalnih proizvoda na trzistu, ali i za
pove’anje konkurentnosti srpske privrede (preporuke @aodioce politike i
planova ruralnog razvoja).

Kljuéneredi: tradicionalna hrana, percepcija i stavovi potr@ga marketing,
konkurentnost, ruralni razvoj.

1. Uvod

Dokument Srbija 2020 — Koncept razvoja Republike Srbije 2@20.
godine predvida zn&ajno redizajniranje uloge srpske poljoprivrede kqared
industrije i energetskog sektora, treba da postasei stub konkurentske pozicije
naSe zemlje na svetskom trziStu (Srbija 2020). Za razvoj poljoprivrede, u ovom
dokumentu posebno je istaknut zappovetanja ponude tradicionalnih proizvoda
sa zastienim geografskim poreklom. Kako se lokalni prirqdpidski, proizvodni
i finansijski resursi putem politika, proceduransgiitucija, transformiSu ne samo u
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hranu kao vidljivi proizvod, we i u zaposlenost, bogatstvo i odrzivost ruralne
zajednice (Kahn 1998, 436), otuda su i implikacgefinisanog strateSkog
opredeljenja daleko 3ire, tj. odnose se na ukugawoj ruralne ekonomije u Srbiji.

Tradicionalna hrana je definisana pod uticaj@nioca koji su povezani sa
ljudskim faktorom (Barham 2003, 129; Dixon 199981L5Potrosnja tradicionalne
hrane se moZe povezati sa dugom istorijom, lokaldadturom i nadenim
navikama ishrane iz proslosti (prenos znanja saneoha koleno). Mitim, obim
ponude tradicionalne hrane na trZiStu ucajr@oj meri zavisi od vetine podrdja
proizvodnje. Obim ponude zavisi, tale@ od efikasnosti veoma kratkog kanala
distribucije od farme do lokalnog trziSta (Alkon(B) 496). Lokalna dostupnost je
kljucni element ponude u tom shju. Nekada, to je lokalno gajena ili hrana
proizvedena ili prerena na farmi. Tradicionalna hrana mozZe biti t&ko
prepoznata kao hrana napravljena kodekili zanatski proizvedena hrana po
tradicionalnoj recepturi.

Savremeno shvatanje tradicionalne hrane u Evropeano za koncept
tipicne hrane oddenog regiona. Budiida je ré& o hrani koja potie iz odréenog
regiona, to istovremeno kreira kapacitet za pregeanje tradicionalne hrane kao
regionalne hrane. Koncept regionalne hrane je utlgd znaajno povezan sa
politikom geografskog ozttavanja. Oznaka geografskog porekla je z&mmiime
ili znak koji se koristi na oddenim poljoprivredno-prehrambenim proizvodima
koji su vezani za speadinu geografsku lokaciju ili poreklo (npr. grad, regiili
zemlju) i, prema tome, moZe sluZiti kao potvrdatdehrana poseduje odiene
kvalitete ili da ima odrédenu reputaciju, zahvaljujusvom poreklu sa oddenog
geografskog podeija.

Bez obzira na iznete razlike u pojmovnom definigarpdicionalne hrane,
potroS&i su u dovoljnoj meri upoznati s ovim konceptomakp moguénosti za
trgovinu, a posebno izvoz tradicionalne hrane vesmakromne. Specifost ove
hrane lezi u njenim kulturoloSkim korenima. Nekaagivanja pokazuju da izvoz
tradicionalne hrane mozZe biti izazvan, na primeama preko emigrantskih
zajednica (Giraud 2008, 71). To istovremeno mozezmidi da je tradicionalna
hrana viSe lokalno ili interregionalno orijentisandkupni razvojni kapacitet
tradicionalne hrane zasniva se na sp&uifstima lokalne ponude, ali i traZnje koja
se formira pre svega u regionalnim ili nacionalwikvirima (Stojanow, Ognjanov
i Filipovi¢ 2010, 356).

Imajwéi u vidu navedeno, ovo istraZivanje koje je po eyagustini
eksplorativhog karaktera, treba da ukaze na najjeagtavove potroda u Srbiji u
pogledu evropskog pristupa definisanju tradiciopatmane. Rad se bavi stavom
potroS@a prema geografskom ozfavanju tradicionalne hrane. Oznaka u tom
smislu sluzi kao garant kvaliteta i ispunjenostanstarda sigurnosti hrane.
IstraZivanje omogtava jasno identifikovanje implikacija za denje poslovne
politike u agroprivredi, ili Sire posmatrano, u almoj ekonomiji. Istovremeno,
izvrSeno istrazivanje ima i zéajine implikacije po vdenje agrarne i ekonomske
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politike zemlje. Imajdi u vidu definisane ciljeve, rad je podeljen u deatine. U
prvom delu je dat prikaz ztaja koji proizvodnja tradicionalne hrane ima u
strateSkim opredeljenjima ruralnog i ukupnog ekogkog razvoja nase zemlje. U
drugom delu predstavljeni su pregled savremengrésbvanja u vezi sa stavovima
potroS&a hrane, kao i metodologija i rezultati istraZivaaprovedenog na terenu.

2. Ruralni razvoj i proizvodnja tradicionalne hrane
medu strateSkim prioritetima Srbije do 2020. godine

Ruralna ekonomija predstavlja teritorijalno zaolemkompleks privrednih
delatnosti na odteenom podrgju (Zakic i Stojanové 2008, 213). Tematika
ruralnog razvoja tretira teritorijalne entitete &aherentnom ekonomskom i
socijalnom strukturom. U Srbiji, ove oblasti obutaja 86% ukupne teritorije, a u
njima Zivi viSe od polovine stanovnistva (ZakiStojanové 2008, 553). Pri tome
treba imati u vidu da su ruralna podjau kod nas viSestruko zapostavljena. Na
primer, ruralna ekonomija ostvaruje za skoro 30%jiBDP per capitau odnosu
na nacionalni prosek i zasniva se nacapdjoj ulozi primarnih delatnosti, pre
svega poljoprivrede (Zakii Stojanove 2011, 269). Ipak, mogu zaokreti u
usmeravanju razvoja ruralne ekonomije u Srbiji jwdlisu iz novousvojenih
strateSkih dokumenat&ipija 2020 Nacionalni program ruralnog razvoja 2011-
2013) Nova reSenja polaze od stanovista da su ruraldaufja prepoznatljiva po
unikatnim ekonomskim i socijalnim odlikama koje sgeciféno odraZavaju na
postojanje odr@enih tradicionalnih aktivnosti.

U podizanju kapaciteta ekonomije posebnu ulogu kmacept odrzZivog
razvoja uz kori&nje razvijenih, tradicionalno prisutnih znanja wipvodniji.
Zn&aj koncepta odrzivog razvoja i njegove uloge utsfkkom planiranju ruralnog
razvoja posebno se & u najnovijim radovima jednog broja autora u Simipr.
beki¢, Jovanout, Krsti¢ 2011, 635). StrateSka usmerenost srpske privrede j
uporediva sa evropskim modelom pametnog, inkluzivinedrzZivog rastaPametni
rast se vezuje za unapienje ljudskog kapitalalnkluzivni rast podrazumeva
poveanje broja zaposlenih, socijalno ukfjuanje i smanjenje siromastv@drzivi
rast se odnosi na podizanje konkurentnosti srpske guieyrrast izvoza i povanje
energetske efikasnosti. Dalja razrada dugoog plana razvoja podrazumeva
izradu sektorskih strategija, gde je posebna pagofvéena poljoprivredi kao
jednom od nosgéh stubova privrednog rasta i izvoza. Rast poljagtne
proizvodnje treba da bude zasnovan na fawg prinosa primenom savremenih
tehnologija. StrateSka opredeljenja u tom smislgumiiti shvadena kao deo daljeg
ubrzanja strukturnin reformi agrosektora Srbije of@iovic 2010, 229).
Istovremeno, porast kapaciteta da se poljoprivi@dari Srbije takmie sa Sirim
okruZenjem pretpostavljauvafenja standardizacije i povanja proizvodnje
tradicionalnih proizvoda sa zaggnim geografskim poreklorRe je o proizvodnji
proizvoda tzv. viSe, odnosno dodate vrednosti kejpa da omogie dalji razvoj
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ruralnih i nerazvijenih podeja (Srbija 2020 15). Predudena strateSka
opredeljenja ¢&igledno polaze od koncepta tzv. agrarne ruralnésii je u
evolutivnom smislu jo3 uvek samo prva faza razvojalne ekonomije (Zakii
Stojanove 2011, 273).

Mera u kojojc¢e strategijaSrbija 2020biti primenjiva u sektoru ruralne
ekonomije odréena je usvojenim prioritetima ruralnog razvojilagionalni
program ruralnog razvoja 2011-2013)Programiranje porasta razvojnog
potencijala ruralnin podtja se, izméu ostalog, po prvi put zasniva na
integralnom posmatranju potencijala prehrambenesirije i marketingaVizija za
prehrambenu industrijypolazi od ciljne potro&ke usmerenosti, standardizacije i
inovativnosti. Posebno je istaknuto da treba pod8tirazvoj malih i srednjih
preduzéa koja proizvode i plasiraju na trziSte proizvodezasttenom oznakom
porekla i proizvode sa za&inom geografskom oznakom, kao i proizvode bazirane
na tradicionalnim receptima. Pored ove vizije dsefine su ivizija za
poljoprivredu i vizija za ruralnu Srbiju. Prvese odnosi na izradu koncepta
dinaminog razvoja i izgradnju konkurentne porbuk poljoprivrede i agrobiznisa.
Ovako shvéena poljoprivreda treba da bude Sire integrisangreirambeno-
prerafivackom industrijom i da doprinosi odrzivom razvoju kraastitu Zivotne
sredine i retkih prirodnih resurs¥izija za ruralnu Srbijuima za cilj stvaranje
demografski uravnotezene slike ruralnih regiona kej jednako, kao i urbana
podrwja, doprinositi rastu dohotka.

Programirane mere treba da doprinesu realizacgdesh strateSkih
cilieva: (1) odrzivom unapdenju poljoprivrednog i prehrambenog sektora putem
investicija u povéanje konkurentnosti; (2) unapenju standarda bezbednosti
hrane, veterinarskih i fitosanitarnih standardandarda zastite Zivotne sredine i
drugih standarda u skladu sa pravnim okvirom (U Acquis Communautairg)
(3) odrzivom razvoju ruralne ekonomije i ruralniblasti — uopSte podsticanju
proSirenja poljoprivrednih aktivnosti na selu. izga izlozenog moze se zakijti
nedvosmisleno indikovani kao bitni strate3ki prae@voja agro-ruralne ekonomije
u predstojéem periodu.

Poslednjih godina evropska praksa jasno podrZzastitizaznake porekla
svih proizvodacije posebne karakteristike proizilaze iz &i@gh, hemijskih i
organolepitkih osobina, néina proizvodnje i prerade, kao i podneblja iz koga
dolaze. Ovi proizvodi su prepoznatljivi na daram, a samo neki od njih i na
Sirem, mdunarodnom trziStu. Zastita geografskog porekla ssmatra kao
inicijativa za podizanje konkurentnosti proizvod&tvaranje prepoznatljivog
proizvoda direktno povezanog sa atéeim geografskim pod&jem doprinosi
boljem pozicioniranju na trzistu, kao i zastiti ldupotrebe i kopiranja.

Prate&i evropsko shvatanje pojma regionalne hrane, tématzngavanja
tradicionalnih proizvoda je zakonski regulisana iSthiji (Zakon o oznakama
geografskog poreklaSl. glasnik RS, 18/2010). Oznake geografskog klare
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potvrduju da proizvod pote sa t&no odrelene ograriiene teritorije. Kao oznake
geografskog porekla mogu se koristiti ime poreklgeiografska oznakdme
poreklaje geografski naziv regiona, lokaliteta ili zemljeji oznaava da proizvod
potice sa date teritorije i da kvalitet i posebna swejdibg proizvoda zavise od
geografske sredine, ukfjuju¢i prirodne i ljudske faktoreGeografska oznaka
identifikuje geografsko poreklo odtene robeciji kvalitet, reputacija i druge
karakteristike sustinski zavise od mesta proizvedfii prerade i/ili pripreme.
Dozvoljeno je da se kao oznaka geografskog ponegtarebljava i opStepoznat
tradicionalni ili istorijski naziv.

Resorno ministarstvo koje se bavi pitanjima razwegaosektora u Srhiji
formiralo je bazu podataka poljoprivredno-prehrambeproizvoda koji imaju
potencijal za =zaStitu geografskog poreklBaZa podataka poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda sa potencijalom za zaStiteoggafskog porekla,
Ministarstvo poljoprivrede, trgovine, Sumarstvaddeprivrede Republike Srbije)
Baza je u tom smislu polazna osnova za dalje absitirpodrske proizutaéima u
cilju pospeSivanja geografskog ozZmsanja porekla proizvoda sa izvoznim
potencijalom. Na listi potencijalnih proizvoda zastitu geografskog porekla u
Srbiji (ukupno 49 prijavljenih proizvoda), najzfagnije we&e ostvaruju
tradicionalni proizvodi od mleka (21%) i é@ i pova (19%) — na primer, ariljska
malina, obldinska viSnja, horgoSka paprika, kiseli futoski kapwsuva Sljiva,
pekmezi i slatko od @, svrljiski, podhomoljski agji, zlatiborski, sjeniki i rajski
sir, luznika vurda, kao i pirotski, staroplaninski i kralj€ka kajmak. Treba
napomenuti da u ovu listu nisu uldpni razltiti tradicionalni proizvodi domae
radinosti (na primer, pirotsktilim), koji jesu takae bitan faktor pospeSivanja
ukupnih aktivnosti ruralne ekonomije.

Zakonom o oznakama geografskog porakiaiena je i oblast sistemske
kontrole kvaliteta i posebnih svojstava proizvodéarfovi 16. i 17.). Kontrola
kvaliteta i ispunjenosti standarda je uvedena (u cdtklanjanja barijera za
nesmetanu promociju proizvoda sa geografskom oznalgorekla. Prema
propisanim procedurama, kontrolu usaglasenostizpodinje poljoprivrednih i
prehrambenih proizvoda sa specifikacijom n&emam na proizvodu treba da vrSi
posebno telo koje je sertifikovano od strane namtigZministarstva i akreditovano
od strane nadleznog akreditacionog tela. Oznakegrgéskog porekla striktno se
koriste za obeleZzavanje prirodnih, poljoprivredngngehrambenih i industrijskih
proizvoda, proizvoda doma radinosti i usluga. Kada je proizvod lako kvar(gto
je slwaj sa svim poljoprivredno-prehrambenih proizvodirpaseban pritisak na
normalno funkcionisanje trzisténi ispunjenost higijenskih standarda, zhsEpa
se regulativa u ovom domenu dodatno oslanjaaedradbe Zakona o bezbednosti
hrane(Sl. glasnik RS, 04/2009).

Proklamovana razvojna opredeljenja i uspostavljes@tucionalna reSenja
usmerena ka povanju konkurentnosti srpske poljoprivrede kroz pvotniju
tradicionalne hrane jesu potreban, ali ne i dowoljalov za dalji razvoj baziran na
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promociji tradicionalnih proizvoda i aktivnosti alne ekonomije. Percepcija
potroS&a prema tradicionalnim proizvodima i njihovom ogazanju je posebno
bitna budidi da mesto na trziStu mozedmaamo ona hrana koja je prikéema od
strane krajnjih korisnika. Pri tome, treba imatividu da sistem geografske
indikacije porekla povwsava troSkove proizvodnje hrane, &® uticati na porast
cene ovih proizvoda na dodem trziStu. Koliko¢e ovi proizvodi zaista biti i
prihvaceni zavisi u velikoj meri od toga kako potréBarrednuju geografske
oznake na hrani. Oznake su u tom smislu kerig i kao izvesni garant kvaliteta,
zbog ¢ega su neosporno povezane i sa kriterijumima igmasti standarda
higijenske i zdravstvene kontrole. Dodatno, nagiotju tradicionalne hrane moze
u zn&ajnom meri uticati i potro$&a usmerenost ka konceptu lokalnog i
regionalnog razvoja.

3. Stavovi potroS&a prema tradicionalnoj hrani

U savremenoj naunoj literaturi iz oblasti marketinga istraZivanjesova,
percepcija i preferencija potra®a prehrambenih proizvoda predstaviljaju temu
kojoj jedan broj autora postdie zn&ajnu paznju. Prehrambeni proizvodine
Siroku kategoriju koja se moZze razgsatiina viSe razkitih pojedin&nih grupa, tj.
konkretnih vrsta hrane. Tako, na primer, kao pradisgaZivanja iz domena
marketinga hrane poslednih godinacedie se u literaturi govori o ¥o i povitu,
hedonistékoj hrani, organskoj hrani, genetski modifikovamoani, funkcionalnoj
hrani, tradicionalnoj hrani i hrani sa oznakom gefgkog porekla. U fokusu
interesovanja su faktori koji wti na odabir i frekvenciju potroSnje odemih
kategorija prehrambenih proizvoda (npr. Ognjanowjedovi, Filipovic 2010),
motivi za konzumaciju oddene vrste hrane (npr. Milosevic, Zezelj, Gorton i
Bajorle 2012), demografski profil potra&aodretene vrste hrane (npr. Verbeke
2005) i segmentacija potra&apo razkitim kriterjumima (npr. Sparke i Menrad
2009), kao i uticaj etnocentrizma, patriotizma uglh usvojenih vrednosti (npr.
Notari, Ferenc, Levai, Czegledi 2011) na donoSemjtuke o konzumacije
odreiene vrste hrane.

Kada je ré o stavovima potroga prema tradicionalnoj hrani, treba
naglasiti da je relativno mali broj radova objamljea tu temu kako u stranogj
struinoj literaturi, tako i u dont@m nawnim ¢asopisima. Ipak, jedan od skorijih
radova na temu potroSnje tradicionalne hrane ujiSrbkrece pitanje percepcije
tradicionalne hrane i bavi se razmatranjem néogsti za razvoj turistke ponude
zasnovane na promociji lokalnih sredina i lokalmanke (Stojanovi, Ognjanov,
Filipovi¢ 2010).

S druge strane, poslednjih godina ova tematikaaogosebno aktuelna u
domenu javnih politika. Stoga, ona sveXe nalazi svoje mesto u strateSkim
dokumentima u kojima se zagovara potreba intenggmiegionalnog ekonomskog
razvoja kroz prihvatanje koncepta odrzivog razvBjaeznata je€injenica da mnoge
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zemlje, uklj@&uju¢i razvijena trziSta Evropske Unije, nastoje dadmdokalnim
stanovnistvom promoviSu prednosti konzumacije Io&al proizvedene
tradicionalne hrane i hrane sa zé&tim geografskim poreklom. Unagdenje
proizvodnje ove vrste hrane, kroz otvaranje nov#iShih mogénosti, vodi ka
vecem angazovanju materijalnih i ljudskih resursa wirita konkretnih regiona,
doprinoséi time njihovom opStem ekonomskom razvoju. Prihmpgakoncepata
odrzZivog razvoja i odrZive poljoprivrede vodi kadp&oljenju potreba pojedinaca
uz istovremeno &uvanje materijalnih i drugih resursa kég stoga mé da se
koriste i u budtnosti.

Osim navedenog, u kontekstu promocije konzumara@icionalne hrane i
hrane sa za$&nim geografskim poreklom g8 se novi koncept suvereniteta
hrane (Notari, Ferenc, Levai, Czegledi 2011). Lhdkl s tim, naglaSava se pravo
proizvaiaca hrane (pre svega poljoprivrednih gazdinstavanilsitfarmera,
preduzetnika i poljoprivredno-prehrambenih koogesdtda sami biraju Stée da
proizvode, kao i pravo na odluku potré&akoju hranu¢e da konzumiraju, bez
uticaja velikih méunarodnih prehrambenih industrija koje dominirajgistem
hrane.

Zbog svega navedenog, jedno od &tijiln pitanja koje se postavlja pred
proizvaiate jeste i pitanje kakva je percepcija pott@§ate kakvi su njihovi
stavovi prema tradicionalnoj hrani i hrani sa gedgkom oznakom porekla. Kako
je ova tema u Srbiji nedovoljno oldena, cilj rada je da se prikupe inicijalni
podaci i da se ukaZze na #ap pokretanja navedenih istraZzivanja. Fokus
sprovedenog istrazivanja je relativno uzak i odnssiisklj@&ivo na spoznaju
percepcije lokalnog stanovniStva u vezi s higijemskispravno&u tradicionalne
hrane, kao i zn@mjem poznavanja mesta proizvodnje, tj. upoznavamja
geografskom oznakom porekla. Ipak, dobijeni retultaogu da posluze kao
polazna osnova za spralenje daljih opseZznijih istraZivanja kojée pored
percepcije i stavova potrasa nastojati da bolje objasne njihovu motivaciju za
konzumaciju ove hrane, kao i dublje analizirajinojie kupovne namere.

4. Metodologija istraZivanja

Podaci prezentovani u ovom radu predstavljaju jed®o podataka
dobijenih u istraZivanju sprovedenom za potrebejegta Food Consumption
Science in the Balkar{ocus Balkans) finansiranog od strane Evropskeigife —
Sedmi okvirni program (7th Framework Programme 7)FfRe& je o anketnom
istraZivanju sprovedenom na terenu tokom decembi®.2godine. Ispitanici koji
su westvovali u istrazivanju bili su stanovnici jednadpanog (Beograd) i jednog
ruralnog naselja (Zajar). Obieni anketari sproveli su istraZzivanje na terenu.
Presret&ki intervjui organizovani su u prehrambenim malatajmim objektima
samousluznog tipa, s naf@n frekvencijom kupaca u svakom od pomenuta dva
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mesta. Maloprodajni objekti su locirani u neposmdblizini zelene pijace.
Intervju je obavljan u toku tzv. piaih dana — subotom i nedeljom u glavnom
gradu, a u Zagaru u petak kada je najee frekvencija potro¥a iz okolnih,
seoskih naselja. Regrutovani su oni ispitanici ksji primarno zaduzZeni za
kupovinu hrane za svoje dofiastvo.

Instrument korien u istraZivanju bio je strukturirani upitnik gapijima
zatvorenog tipa, uz primenu petostepenih Likertekala. Pored toga, ispitanici su
dobili i eksperimentalni zadatak koji je bio pripigen za potrebe analize
zdruZenih efekata. Kako je, cgim, taj deo izvan okvira ovog rada, u nastaéé&u
biti analizirani samo podaci dobijeni na osnovwapja u upitniku koja se odnose
na oznaku geografskog porekla i koncept tradiciomakrane.

Anketari su ispitanicima nasuémo prilazili i pozivali ih da gestvuju u
istrazivanju, vodé ratuna o njihovoj ujedn#enoj zastuplienosti po polu i
godinama starosti. Svaki ispitanik je z&egte u istraZivanju dobio mali poklon
(vawter za kupovinu hrane u tom maloprodajnom objekturednosti od 500
dinara),cime je prakino obezbéena visoka stopa odaziva ispitanika.

Tabela 1: Socio-demografske karakteristike ispitarka

Socio-

demografska

obelezja Definicija Ukupno Beograd Zajesar

N velicina uzorka 200 100 100

Pol musko 89 45 44
Zensko 111 55 56

Ukupan

prihod

doma&instva

(RSD) do 30,000 54 10 44
30,001 — 75,000 75 35 40
75,000 + 43 35 8

Zaposlenje nezaposlen 38 8 30
student 44 33 11
penzioner 26 12 14
zaposlen 92 47 45

Obrazovanje osnovna Skola i manje 16 14
srednja Skola 120 59 61
viSa Skola i fakultet 64 37 27

Godine

starosti prosek 39.69 40.29 39.1
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IstraZzivanjem je obuh¥eno 200 ispitanika, tj. po 100 iz svakog od
pomenuta dva mesta u kojima je sprovedeno istrajgvaDemografske
karakteristike ispitanika prikazane su u tabeli 1.

5. Rezultati istrazivanja i diskusija

Jedan od osnovnih ciljeva istraZivanja je bio dais&novi u kojoj meri
ispitanici prihvataju koncept geografske oznakeeflar i da li ga povezuju s
konceptom tradicionalne hrane. U ovom delu upitngka kori$ena zatvorena
pitanja s binarnim izborom, tj. odgovorima da i mared toga, istraZivanje je
trebalo da ustanovi stavove ispitanika premdima proizvodnje tradicionalne
hrane u domanstvima, tj. na malim farmama u kontekstu poStgadngijenskih
standarda, kao i prema mestu proizvodnje traditmen&rane (tj. geografskom
poreklu hrane). U tom cilju, ispitanicima su préeioe odgovarajte izjave, a zatim
je primenom petostepenih skala Likertovog tipa mestepen njihove saglasnosti s
navedenim izjavama. Treba napomenuti da je ri@tko razgovora ispitanicima
prccitana definicija oznake geografskog porektaje zvanino ime ili znak koji se
koristi na odr@enim prehrambenim proizvodima koji su vezani zacifipeu
geografsku lokaciju ili poreklo (npr. grad, regidin zemlju) i prema tome, moze
sluziti kao potvrda da ta hrana poseduje afitnee kvalitete ili da ima oddenu
reputaciju, zahvaljujg svom poreklu sa od#enog geografskog podfja. Pri
tome nije izréito naglaSeno da se radi o zvamim, sertifikovanim deklaracijama
na proizvodu. Na naSem trZiStu, na Zalost, joS unegostoje sertifikovani doréia
proizvodi sa geografskom oznakom porekla. Otudamjggute da ispitanici
smatraju tradicionalnu hranu sa aikrog podrgja istovremeno kao hranu sa
geografskom oznakom porekla.

Iz odgovora na postavljena pitanja u vezi s korinepgeografske oznake
porekla i tradicionalne hrane, moZe sé da je veina ispitanika sklona da kupuje
hranu sa geografskom oznakom porekla (156 isp@nda hranu sa geografskom
oznakom porekla percipiraju kao tradicionalnu hrghQ7 ispitanika), kao i da
smatraju da tradicionalna hrana treba da budecéeagtigeografskom oznakom
porekla (156 ispitanika).

S druge strane, stavovi ispitanika premaima proizvodnje tradicionalne
hrane i poStovanju higijenskih standarda, kao inm@emestu proizvodnje
tradicionalne hrane (tj. geografskom poreklu hranejereni su primenom
petostepenih Likertovih skala. Dobijeni rezultaikpzani su u tabeli 2:
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Tabela 2: Stavovi ispitanika prema tradicionalnoj hrani i geografskom poreklu hrane

Prosa&na
Tvrdnje vrednost SD N

Nacin proizvodnje i higijenski standardi

Hrana koja se prodaje na zelenim pijacama treba
da bude proizvedena po najviSim industrijskim

standardima 4.17 0.81 196
Hrana proizvedena u dok@ radinosti nije

higijenska 2.59 0.95 196
Farmerima nije potrebna dodatna obuka u vezi sa

higijenskim standardima 4.22 0.81 196

Mesto proizvodnje — geografska oznaka porekla

Zelim da znam iz kog regiona dolazi hrana koju

konzumiram 4.16 0.79 196
Ukus hrane zavisi od regiona u kom se proizvodi  33.6 1.04 196
Zemlju porekla ne smatram zZiznom 4.01 0.92 196

Napomena:Prosé€ne vrednosti se kée u intervalu od jedan do pet, gde viSa péose
vrednost ozngava véi stepen saglasnosti sa navedenim tvrdnjama.

Rezultati prikazani u tabeli 2 jasno ukazuju naaoispitanici visoko cene
sigurnost hrane smatrdjuda hrana koja se prodaje na zelenim pijacamaatdzb
bude proizvedena po najviSim industrijskim stanthaad ali da se istovremeno ne
slazu sa misljenjem da hrana proizvedena u dojmadinosti nije higijenska, kao
ni sa tim da je farmerima potrebna dodatna obukaemi sa higijenskim
standardima. Sve ovo sugeriSe postojanje relatipoaitivnog stava prema
tradicionalnoj hrani proizvedenoj u doémastvima, te ostavlja dovoljno prostora
malim proizvatatima da razvijaju proizvodnju ove hrane, nastavijgjia jaaju
njen pozitivan imidz.

S druge strane, tvrdnje koje seutimesta proizvodnje hrane taleo
ukazuju na to da je ispitanicima veoma &jao da znaju iz kog regiona dolazi
hrana koju konzumiraju, da im je zemlja poreklameaditno obelezje, kao i da se
uglavnom slazu s tvrdnjom da ukus hrane zavisiegiona u kom se proizvodi.
Jasno je da geografsko ozawmanje tradicionalnih, i@ ve& prepoznatljivih
proizvoda po kvalitetu, u tom smislu donosi dodginogodnosti za proizvace na
domaem trzistu.

Statisteki znatajne razlike u stavovima ispitanika iz Zégea i Beograda
ne postoje kod \i@ne od navedenih tvrdnji sa izuzetkom ddrana koja se
prodaje na zelenim pijacama treba da bude proizaadmo najviSim industrijskim
standardimai ukus hrane zavisi od regiona u kom se proizvidime, analizom
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varijanse ustanovljeno je da se s obe ove tvrdegonintenzivnije slaZzu ispitanici
iz Zajetara (4.3 i 3.79) nego iz Beograda (4.03 i 3.47),épmu su izréunate
vrednosti F statistike (5.732 i 4.961 respektivangajne na nivou g 0.05. Sa
navedenim dvema tvrdnjama t@leo snaZnije su saglasni ispitanici niZzeg
obrazovnog nivoa (vrednosti F statistike 3,721499, zn&ajne su na nivou<p
0.05), dok su s njima najmanje saglasni studemgdvosti F statistike 4.542 i
7.031 znaajne su na nivou$0.001) S tvrdnjonfarmerima nije potrebna dodatna
obuka u vezi sa higijenskim standardiinéenzivnije se slaZzu ispitanici koji nisu
odrasli u ruralnoj oblasti (4.33 vs. 4.05, F=5.988,0.05), dok se sa tvrdnjom
Zelim da znam iz kog regiona dolazi hrana koju kamzam intenzivnije slazu
ispitanici sa osnovnim, u odnosu na one sa sredoprazovanjem (F=5.476<p
0.01). Statistiki znatajne razlike u navedenim stavovima ispitanika prepobu
nisu ustanovljene.

Iz svega navedenog, &i se utisak da ispitanici pozitivno reaguju na
koncepte geografske oznake porekla u kontekstuukoagije tradicionalne hrane.
Ipak, ove rezultate treba tutfith veoma oprezno s obzirom n&njenicu da
istraZzivanjem nije ustanovljen nivo upoznatosti itspka sa hranom sa
geografskom oznakom porekla, niti je ispitivanolidai oni bili spremni da plate
nesto viSu cenu u odnosu na tradicionalnu hrana jeodostupna bez geografske
oznake porekla. Ipak, dobrom osnovom za dalji rpavista tradicionalne hrane,
te hrane sa za&énim geografskim poreklom, svakako se moze smairgénica
da ispitanici ovu hranu, kada je proizvedena énkijiradinosti, a priori ne smatraju
nedovoljno sigurnom (tj. ne sumnjaju u ispunjerfogijenskih standarda), te da im
je region, odnosno zemlja porekla od velikog éaja u kontekstu konzumacije
hrane. Ova saznanja mogu biti iskéeiBa od strane individualnih preduzetnika za
bolji plasman tradicionalne hrane i dalji razvojogvtrzista. Takde, ona su
zn&ajna i za javnu politiku, tj. donosioce strateSkirazvojnih dokumenata na
osnovu kojih se pred#aju smernice za dalji razvoj pojedinih regiona. gatou
nastavku su date konkretne preporuke za individuglreduzetnike, ali i za
donosioce javnih politika.

6. Zaklju €na razmatranja i preporuke

Tradicionalna hrana se udhjeno vezuje za odieno geografsko podije
i nuzno podrazumeva postovanje spénii recepture za njenu proizvodnju koja je
u upotrebi tokom viSe generacija. Upravo po timakeeristikama tradicionalna
hrana predstavlja jedan od proizvoda sa najviSinterpmjalima za zastitu
geografskog porekla. Kako bi se ovi proizvodi plasina trziste, potrebno je da
budu ispunjeni brojni preduslovi, a the najvaznijim su svakako standardizacija
kvaliteta i obezbd&ivanje poStovanja visokih higijenskih standardaraizvodniji.
Zakonski propisi koji reguliSu materiju geografskogzna@&avanja porekla
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda namestrogu kontrolu ispunjenosti
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standarda kvaliteta i ispravnost navedenih tvrdmjigeografskom poreklu u
specifikaciji proizvoda. NaZzalost, joS uvek ne pfsakreditovano telo koje treba
da obavlja ove poslove. Kontrola kvaliteta se zdasadnosi samo na ispunjenost
higijenskih standarda i zdravstvenu bezbednost ear&eneralno posmatrano,
nesto nize poverenje u sistem kontrole na zeleijagipmoZe uticati na razvoj
duzeg kanala distribucije koji ukijuje maloprodajne objekte kao mesta prodaje
tradicionalne hrane po viSim higijenskim standaalif@ druge strane, to moZze biti
jasan znak da pajan sistem kontrole moZe doprineticeen poverenju potrosa u
kvalitet proizvoda koji se hude na zelenoj pijaci.

Tradicionalna hrana ual@jeno se proizvodi u doréiastvima, na
farmama, tj. poljoprivrednim gazdinstvima, kao ilmmapreduzéima u vlasnistvu
individualnih preduzetnika. Glavna odlika ovakvoidas proizvodnje su mali
proizvodni kapaciteti, te problemi sa kojima se mwZsu@avaju prilikom
distribucije i plasmana robe. Ti problemi ¢&&fe su povezani sa nedovoljnim
kolicinama koje oni mogu da ispa@e trziStu, kao i sa nepostojanjem sistema
kvaliteta i nepoStovanjem standarda zdravstveneavspsti. Meutim, dok
ustanovljavanje kontrole ispunjenosti standardditeta i higijenske ispravnosti ne
mora nuzno da podrazumeva centralizaciju proizvodmapaciteta, ona bi sigurno
trebalo da podrazumeva centralizaciju sertifikacijgarketinga i plasmana na
trziStu. Stoga, preduzetnici koji nameravaju davifaj trziSte tradicionalne hrane
treba da imaju u vidu sleée:

e Sudeéi prema stavovima ispitanika iz jednog urbanogdnjgg ruralnog
podruja postoji relativho povoljna klima za butluproizvodnju i plasman
tradicionalne hrane kao proizvoda sa za$tim geografskim poreklom.
Istrazivanje svakako potduje postojanje pozitivnog imidZza lokalno
proizvedene hrane i hrane proizvedene u dojmadinosti.

+ Da bi se adekvatno odgovorilo na zahteve novogstazipotrebno je
udruzivanje preduzetnika na nivou adieaih geografskih celina u tzv.
kooperative za proizvodnju tradicionalne hrane smaakom geografskog
porekla. UdruZivanje malih proizdeca potrebno je, pre svega, u domenu
realizovanja zajedkih marketinskih aktivnosti, kao 3to su brendiranje
promocija i distribucija. Dakle, mesto proizvodmgogu da ostanu sva
dom&instva u nekoj lokalnoj sredini i/ili regionalnoglini, s tim da se na
nivou tog geografskog podfja moze objediniti nabavka od individualnih
proizvadaca i isporuka proizvoda standardizovanog kvalitetakoajnjeg
potroS&a.

* Edukacija potrodgm o prednostima tradicionalne hrane sa éasim
geografskim poreklom je neophodna, posebno zbog $tg je cena ovih
proizvoda nuzno nesto viSa od alternativnih. StqgdaroS@ima treba da
bude jasno predstavijena dodatna vrednost kojujajobkako bi oni
prihvatili neSto viSu cenu za ovu vrstu hrane. tlkge ré o edukaciji
potroS&a, centralizacija marketindkih aktivnosti je svakakaleko bolje
reSenje nego individualan nastup na trZiStu pojedalih proizvaaca.
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S obzirom na to da je ovdegrpre svega o individualnim preduzetnicima u
manje razvijenim ruralnim sredinaméiji je kapital za pokretanje proizvodnje i
plasmana tradicionalne hrane sa Za$iim geografskim poreklom nedovoljan,
veoma je vazno da donosioci javnih politika preduzadrelene mere koje bi
takade stvorile povoljnu klimu za razvoj odienih regiona i lokalnih sredina. Te
mere podrazumevaju slege

» Mere za unapienje standarda proizvodnje i to, pre svega, putem
edukacije individualnih proizviaca, ali i usmeravanja finansijske poéno
za podizanje standarda proizvodnje.

* Edukaciju individualnih preduzetnika u domenu mén&kih aktivnosti i
pruzanje inicijalne podrske u domenu razvoja brdanaldicionalne hrane sa
geografskim poreklom.

* Uspostavljanje institucija kontrole u lokalnim/regalnim sredinama i
obezbdivanje njihovog funkcionisanja na dugi rok.

» Pruzanje inicijalne ponto pri sertifikaciji proizvoda, jer je ko novom
konceptu koji jos nije zaZiveo na dofean trZistu. Ovu vrstu pondobi u
relativno kratkom roku mogle da pruze Mreza za Inireazvoj, lokalne
akcione grupe ili druge organizacij@je su aktivnosti usmerene ka
promociji lokalnog ekonomskog razvoja ruralnih pag.

» Edukaciju potro&& kroz organizovanje kampanje koja bi istakla postin
tradicionalne hrane sa za&®mnim geografskim poreklom, kao i saradnju sa
organizacijama za zaStitu potrédakoje takde mogu zn&jno da
doprinesu Sirenju informacija i poéenju znanja potroga o ovim
proizvodima.
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— PRODUCTION AND MARKETING OF TRADITIONAL FOOD

Abstract: The study presented in this paper is based onfabe that
increasing the supply of products with geographasdignation of origin is
an important commitment of rural development inbs&er In marketing
terms, research results presented in this papetcsiaicate the possibilities
for improvement of competitiveness among individeatrepreneurs as well
as micro, small an medium sized enterprises -rtditional food producers.
Consumers’ attitudes toward methods of traditioftedd production and
importance of its geographical origin have beenysea based on answers
obtained from 200 respondents in one urban (Be®@ratd one rural area
(Zajetar). Recommendations for improvement of traditicieald producers’
market performance as well as for improvement @ral competitiveness of
the Serbian economy (recommendations for policy erakand rural
development plans) have been derived.

Keywords: traditional food, consumer attitudes and percegtionarketing,
competitiveness, rural development.



